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• Nuværende kampagner 
• De grønne husejere

• Sommerhuskampagne

• Stigende energipriser

• Hvordan inddrager vi jer? 

Dagsorden
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Baggrund
De helt grønne husejere

Formål:
Kampagnen skal således skabe 

synlighed, inspirere og guide 

målgruppen, således at de får de 

bedste forudsætninger for at tænke 

energien og klimaet med, når de 

(energi)renoverer.

Baggrund:
Mange unge boligejere stifter 

ved købet af deres første hus 

bekendtskab med renoveringer. 

Vi skal hjælpe med at få taget 

de energirigtige valg fra start. 

Timing: Genbesøges efterår 2022

Målgruppe
Unge husejere (25-45 år)

Målrettet DEF huse 
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Tidligere materialer
De helt grønne husejere

Kampagneside

Online filmunivers

Sociale medier og influencers

Webinar og 
inspirationsmøder 
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Baggrund
Sommerhuskampagnen

Formål:
At opbygge viden om muligheder, 

anledninger og fordele mhp. At 

øge paratheden til at 

energiforbedre sommerhuset. 

Samtidig skal vi gøre det naturligt 

at indtænke energieffektivisering 

ifm. med projekter i sommerhuset 

– fra ny varmekilde til indkøb af 

apparater og adfærd.

Baggrund:
Energiforbruget i de danske 

sommerhuse er stigende og nye 

sommerhusejere er kommet til 

under corona. Samtidig er 

markedet og brugen af 

sommerhuset differentieret, og 

det kræver personlige 

anbefalinger til hvert enkelt 

sommerhus.

Timing: Forsommer-efterår 2022

Målgruppe
Sommerhusejere og -lejere
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Materialer
Sommerhuskampagnen

Kampagneside

”Sommerhusets bog”

Inspirationsmøder 
og lokal rådgivning Nyhedsbreve

SommerhusTesten.dk



25. april 2022 Side 7

Baggrund
Stigende energipriser

Formål:
At oplyse om borgernes 

muligheder for at spare på 

energien gennem ændret 

adfærd, energiforbedringer 

af boligen og de tilskud, de 

har mulighed for at søge.

Baggrund:
De stigende energipriser 

på både varme og el har 

stor betydning for den 

enkelte dansker. Der er 

derfor et behov for at 

oplyse om, hvordan 

danskerne sparer på 

energien derhjemme. 

Timing: Efterår 2021-

Målgruppe
Bred indsats, dog med særlig fokus på lavindkomst 
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Materialer
Stigende energipriser

Kampagneside

‘Vores Energiaftale’ på vej

Sparequizzen

Webinar
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Vores forslag
Hvordan inddrager vi jer? 

• Vidensdeling (analyser og indsigtsarbejde)

• Deling af kampagneprodukter (SparEnergi.dk/partner)

• Events og lokale rådgivningsmøder

• Nyhedsbrev/malingliste med ‘Nyt fra Energistyrelsen’



Spørgsmål?


